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Raport miesieczny IAI S.A.

za luty 2014 roku

Szczecin, 10 marca 2014 r.

Zgodnie z punktem 16 Zatacznika Nr 1 do Uchwaty Nr 795/2008 Zarzadu Gietdy Papierow
Wartosciowych w Warszawie S.A. z dnia 31 pazdziernika 2008 roku ,,Dobre Praktyki Spotek
Notowanych na NewConnect” Zarzad IAI S.A. przekazuje do publicznej wiadomosci raport
miesi¢czny za luty 2014 roku.

Raport miesigczny IAI S.A. za luty 2014
Wigcej informacji w dziale Relacje inwestorskie na www.IAl-sa.com
Strona 1/5



http://www.iai-shop.com/ir-news.phtml

Al S.A.
ul. Piastow 30
71-064 Szczecin

o vs i

l. Informacje na temat wystgpienia tendenciji i zdarzeh w otoczeniu
rynkowym Spotki, ktore w ocenie Spotki mogg mie€ w przysziosci istotne
skutki dla kondycji finansowej oraz wynikéw finansowych IAl S.A.

W lutym przychody netto ze sprzedazy Spélki, wedlug szacunkéow Zarzadu, osiagnely poziom ok.
925 000 zlotych netto. Oznacza to wzrost w porownaniu do lutego 2013 roku o0 60% i jest to
poziom 2,5-raza wyzszy niz w lutym 2012. Spélka utrzymuje bardzo szybkie tempo wzrostu
przychodow oraz wprowadzania kolejnych nowosci na rynek.

Permanentny wzrost przychodow Spoétka utrzymuje dzigki statemu wprowadzaniu nowych ustug, ktore
daje¢ jej oraz jej klientom przewage konkurencyjng na nowych rynkach i pozwalajg realizowac
przychody z nowych zrédet. Ze wzgledu na wysoki wolumen prowadzonych operacji w e-handlu
Spotka moze wprowadzaé najnowsze ustugi na atrakcyjnych dla siebie i swoich klientéw warunkach.
Przykladem jest umowa partnerska z rewolucyjnym systemem platnosci mobilnej Place z IKO

ktora umozliwila wprowadzenie tego systemu platnosci do uslug IAI-Shop.com (IdoSell Sho

oraz IdoSell Booking. Mobilny system platnosci jest bezposrednio zintegrowany z Platno$ciami
IAI, wiec Spolka zarabia prowizje¢ na zrealizowanych platnosciach.

Zaloguij sk Wiyblerz Odezytoj Wiprowodi Pobwlerd? Otrzymasz Otrzymosz
do aplikocil N SHIon|e wiw kod KO oo KD tronsokcie |I'If0lfr'u]01l2 Informocig
kodem FIM forme platnoscl 1 gliwnego w odpowiednim polu o telefonde o rakofczone] 0 zakafciong]
Floce 2 1KD° ekranu oplikocil na stronle www transakejl tronsokcyl
na stronle www no tedefonie

Jest to nowo$¢ na rynku sklepodw internetowych oraz internetowych rezerwacji miejsc noclegowych.
Dzigki IKO sklep lub obiekt noclegowy zostanie jeszcze bardziej dostosowany do wymagan
mobilnych klientow. Beda oni mogli dokona¢ wygodnej ptatnosci w sklepie przy pomocy smartfonu
czy tabletu. W Polsce 41% 0s6b ma juz smartfon, a 14% tablety, a liczby te z roku na rok stale rosna.
To pokazuje jak wazne s3 rozwigzania dla sklepoéw internetowych oraz rezerwacji internetowych,
ktore sg dostosowane do klientow korzystajacych z urzadzen mobilnych.

Spotka w ramach ustugi IAI-Shop.com (IdoSell Shop) kladzie duzy nacisk na skuteczne,
zautomatyzowane narzedzia marketingowe, zapewniajace przychody sklepom internetowym.
Udostegpnia wigc migdzy innymi mozliwo$¢ wysylania wiadomosci triggerowanych, czy
rozbudowang ustuge E-mail Marketing Pro (wigcej informacji o tych ustugach znajduje si¢ w
poprzednich raportach i na stronie internetowej Spotki). Z mysla o potrzebach klientow od lutegodo _
IAI-Shop.com dolaczyla integracja z jednym z najwiekszych polskich systeméw Marketing
Automation - SALESmanago. Dzi¢ki temu kazdy e-sklep ma szanse jeszcze bardziej zwickszy¢
skutecznos¢ swojej sprzedazy i wykorzysta¢ mozliwosci wspotczesnego marketingu. SALESmanago
to rozbudowany system do automatyzacji dzialan marketingowych. Dzigki integracji, klienci
IAI-Shop.com (IdoSell Shop) beda mieli dostep do nowej generacji narzgdzi marketingowych, ktore
oprocz wysytek e-maili 1 newsletteréw umozliwig identyfikacje i monitoring osob, ktére wchodzg na
strony sklepu internetowego. Takie analizy pozwola e-sklepom zwigkszy¢ sprzedaz, co poprzez
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optaty abonamentowe i prowizyjne przelozy si¢ na wzrost przychodow Spoiki.

Spotka stale rozwija oraz pozyskuje klientow na ustuge IdoSell Booking, dedykowang wszelkiego
rodzaju osrodkom noclegowym. Jedna z nowosci wprowadzonych w lutym sa Oferty Specjalne.
Jest to atrakcyjne narzedzie, pozwalajace tworzy¢ kompleksowe oferty pobytu, dostosowane np. do
swiat, dlugich weekendéw lub imprez sylwestrowych. Dzieki temu klienci IdoSell Booking moga
zwickszy¢ przychody ze sprzedazy, a to, przez prowizje, przetozy sie na przychody Spotki.

W lutym Spotka prowadzita aktywne dzialania marketingowe, ktore zaowocuja w kolejnych okresach
zwiekszeniem przychoddéw ze sprzedazy. Przede wszystkim nalezy zwroci¢ uwage na wysokie
pozycje sklepow internetowych korzystajacych z ustugi IAI-Shop.com (IdoSell Shop) w
corocznym rankingu serwisu Opineo, ktory na podstawie kilkuset tysiecy ankiet prezentuje
najlepsze sklepy internetowej pod katem miedzy innymi: jako$ci obstugi klienta, oceny dostawy
towaru czy procentu kupujacych polecajacych innym zakupy w danym sklepie. Np. w kategorii
Sport, 8 na 15 wyréznionych sklepow korzystalo z IAI-Shop.com, w tym cztery z nich znalazly
si¢ w pierwszej piatce i zajely pierwsze i drugie miejsce.

2014-02-26 11:55 , ostatnia aktualizacja: 2014-02-26 14:21
Oto najlepsze e-sklepy w polskim internecie. Zobacz ranking rowrs: do arycuu »
Polacy robia coraz wigcej zakupéw w sklepach internetowych. Ktére z nich ciesza sie najwiekszym i na rynku? Pr tuj wielki

ranking e-sklepéw, do ktérego Forsal.pl dotarl jako pierwszy.
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LICZBA OPNE LICZEA CPINI

OEOLNA OCENA 0.1 PHTZA KAZDE 100
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o EACTNA OCENA W CALE] HISTORI
ORNIIOD KLIENTOW SRLEPD

1 Sklep-Presto.pl (@) a5 9,05 352 1257 8125
2 RunnarsClub.pl (YT 1545 0,43 155 11,03 2702
3 Hurtowniasportowa.net 1378 950 1,38 10,88 1598
4 Sportdub.com.pl (@Yt 1968 9,46 137 10,83 B 744
5 FhressTraning.p (G 052 004 1046 2636
6  SquashTimespl i 047 002 10,39 1511
7 Cartumrowarowe pl 1797 855 1,80 10,35 2812
8  RGo.oom (@yusse 714 9,46 071 10,17 740
| 9 Natura-Bom-Rurners.pl 83 9,60 028 10,08 468 |
10 Tank-Oczywkl.pl 204 966 0,20 0,95 318
1 Marknacpl 582 937 058 0,05 614
12 4botalpl 143 980 014 0,04 203
13 FRowerzystapl (@ 66 920 064 0,4 2250
14 Asportpl 438 940 0,44 0,03 28
| 15 Athate24.pl 171 973 0,17 0,90 208 |

Rankii wych sk internetowych 2014 - kategoria SPORT

o SHEL) ¥ t L

Sukcesy odniosty takze sklepy korzystajace z ustug Spotki w kategoriach migdzy innymi ,,Odziez i
obuwie” lub ,,Zdrowie i uroda”. Taka dominacja klientow w rankingach jest bardzo dobra
rekomendacja dla ustug oferowanych przez Spotke. Pokazuje, ze IAI-Shop.com (IdoSell Shop) jest
idealnym rozwigzaniem dla profesjonalnych sprzedawcow internetowych, ktorzy dbaja o rozwoj
swojego biznesu, juz sprzedajg na duzg skal¢ oraz sg liderami w swoich branzach. Sklepy
internetowe, ktére chca zdoby¢ przewage na swoim rynku lub dogoni¢ konkurentéw
korzystajacych z IAI-Shop.com (IdoSell Shop) otrzymujg z niezaleznego Zrédla, czytelna
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informacje, Ze to wlasnie ta ustuga jest najlepszym rozwiazaniem dla e-handlu. To przyciaga
nowych klientéw, co ostatecznie zwieksza przychody ze sprzedazy Spolki.

Podazajac za tym przekazem od lutego Spotka rozpoczeta cykl publikacji skupiajacych si¢na
przedstawieniu najladniejszych i najciekawszych sklepach, sposréd prowadzonych miesiecznie
kilkudziesieciu nowych wdrozen. Pierwszym przedstawionym case study jest sklep internetow
znanej projektantki Lidii Kality. Lidia Kalita, przez wiele lat byta zwigzana z markg Simple (takze
klientem Spotki), otwierajgc swoj autorski butik skorzystata z ustugi IAI-Shop.com. Znane marki,
szczegolnie zwigzane z klientami korporacyjnymi, przyciagaja do Spotki kolejnych klientow, co
ponownie przektada si¢ na wzrost przychodow Spoéiki.

25 lutego Spotka wziela udzial w Targach E-Commerce w Poznaniu, ktore byly okazja do spotkania
si¢ z klientami, partnerami i inwestorami. Stoisko Spoéiki oraz Traffic Trends sp. z 0.0. (Spotka
posiada w niej 49% udziatow) cieszyly si¢ bardzo duzg popularnoscia a odbyte rozmowy z
pewnoscig zaowocuja kolejnymi wdrozeniami i wzrostami przychodow.

Zainteresowanych szczegotowa lista wszystkich nowosci wprowadzonych w Iutym 2014 zach¢camy do
sprawdzenia strony internetowej 1Al S.A: http://www.idosell.com/pl/corp/pr-press-release/?
month=201402

Duza innowacyjnos$¢ i inwestycje w poprawe wydajnosci i jakosci obstugi klientéw silnie wspierane
dzialaniami promocyjnymi, szczego6lnie PR, podjete od debiutu w 2009 roku przynosza pozytywny
W postaci nowych zamowien i rosngcego zainteresowania medidw oraz klientow Spotka.

Il. Wykaz wszystkich informacji opublikowanych przez Emitenta w trybie
raportu biezgcego w okresie objetym raportem.

W lutym 2014 roku Spotka przekazala do publicznej wiadomosci za posSrednictwem systemu EBI
raporty:
1. 10 lutego 2014 r. - Raport miesieczny za styczen 2014 r.
2. 14 lutego 2014 r. - Raport okresowy za IV kwartat 2013 roku
3. 14 lutego 2014 r. - Zbycie akcji przez Cztonka Rady Nadzorczej

W lutym 2014 roku Spotka przekazala do publicznej wiadomosci przez system ESPI:
1. 14 lutego 2014 r. - Zbycie akcji przez Cztonka Rady Nadzorczej

lll. Informacje na temat realizacji celéw emisiji, jezeli taka realizacja, chocCby
w czesci, miata miejsce w okresie objetym niniejszym raportem.

IAI S.A. realizuje aktualnie projekty inwestycyjne, przy ktorych wykorzystywane sg m.in. srodki
pochodzace z emis;ji akcji serii C. Sg to przede wszystkim: zwigkszanie zatrudnienia,
przeprowadzenie ekspansji zagranicznej oraz staly rozwoj ustugi i penetracja rynku polskiego.

Z uwagi na dokonywane inwestycje oraz posiadane przed emisja akcji serii C wtasne §rodki finansowe
trudno jest jednoznacznie okresli¢ skalg wykorzystania srodkow pochodzacych z emisji przy
realizacji poszczeg6lnych projektow.

Srodki pozyskane z emisji wykorzystywane sg zgodnie z celami emisyjnymi tzn. zwickszenia udziatu w
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rynku polskim i dokonania ekspansji zagraniczne;j.

IV. Kalendarz inwestora obejmujgcy wydarzenia majgce mie€ miejsce w
miesigcu marcu i kwietniu 2014, ktore dotyczg Emitenta i sg istotne z punktu
widzenia interesow inwestoréw.

W marcu i kwietniu 2014 r. beda mialy miejsce nastgpujace wydarzenia korporacyjne Emitenta:
1. 8 kwietnia 2014 - Raport miesigczny za marzec 2014.

Zawsze aktualny kalendarz oraz archiwalne raporty mozna sprawdzi¢ na stronach internetowych
IAI S.A. w dziale relacji inwestorskich
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