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Raport miesieczny IAI S.A.

za wrzesien 2011 roku

Szczecin, 10 pazdziernika 2011 r.

Zgodnie z punktem 16 Zatacznika Nr 1 do Uchwaty Nr 795/2008 Zarzadu Gietdy Papierow
Warto$ciowych w Warszawie S.A. z dnia 31 pazdziernika 2008 roku ,,Dobre Praktyki Spotek
Notowanych na NewConnect” Zarzad IAI S.A. przekazuje do publicznej wiadomosci raport
miesieczny za wrzesien 2011 roku.
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l. Informacje na temat wystgpienia tendenciji i zdarzeh w otoczeniu
rynkowym Spotki, ktore w ocenie Spotki mogg mie€ w przysziosci istotne
skutki dla kondycji finansowej oraz wynikéw finansowych IAl S.A.

We wrze$niu Spoétka uzyskala informacje, Ze znajduje sie w pieédziesiatce najszybciej
rozwijajacych sie firm w Europie Srodkowej wedlug dwunastej edycji rankingu Deloitte
Fast50. Ogloszenie wynikow nastapi 17 pazdziernika 2011 roku i wtedy Spoétka poinformuje o
miejscu, ktore zajela.

Spotka na przestrzeni analizowanych w rankingu lat 2006 — 2011 wzrosta prawie jedenastokrotnie
(ponad 1000%). Zarzad liczy na wysokie miejsce w tym mi¢dzynarodowym rankingu. To wazna
informacja w konteks$cie promocji Spéltki na rynkach miedzynarodowych i ekspansji
zagranicznej. Ponadto Spélka liczy, Ze dzi¢ki publikacji tego raportu wzro$nie zainteresowanie
inwestoréw akcjami Spoétki na NewConnect.

Realizujac plan marketingowy zwigzany z ekspansjg zagraniczng Spotka przygotowata we wrzesniu
dwa wazne elementy. Pierwszy to uruchomienie infolinii w brytyjskiej strefie numeracyjnej.
Dzigki temu klienci z Wielkiej Brytanii, czyli pierwszego zagranicznego rynku na ktory, Spotka
wprowadzi swoje ustugi, majg utatwiony kontakt z dziatem sprzedazy i obstugi klienta. Drugim
waznym elementem jest premiera filmu promujacego ushugi Spélki przygotowanego w jezyku
polskim i angielskim. Spotka poleca ten film takze wszystkim inwestorom, poniewaz pozwala
zrozumie¢ istote biznesu Spotki.

Spélka jako pierwsza na rynku producentéw oprogramowania dla sklepéw internetowych
zidentyfikowala lojalno$¢ klientéw sklepu jako gloéwny czynnik wzrostu sprzedazy w e-sklepie.
Od kilkunastu miesi¢cy systematycznie wprowadza w swoich ustugach nowe moduly zwigkszajace
lojalnos$¢ klientow i utatwiajace budowanie relacji z klientami sklepoéw internetowych. We wrzesniu
premiere miaty dwa kolejne moduty, ktére utatwiajac budowanie lojalno$ci klientoéw maja na celu
zwigkszenie obrotow klientow Spotki. Pierwszym z nim jest logowanie si¢ do sklepéw
internetowych kontami Facebook, Google i OpenlD. Dzi¢ki tej funkcji, to klient sklepu moze
wybra¢ jakim kontem si¢ loguje. Jezeli nie ma konta na Facebook, moze zalogowac¢ si¢ kontem
Google. Przy kolejnych zakupach, wystarczy ze zaloguje si¢ ponownie. Jest to szczegolnie wygodne
dla 0s6b duzo kupujacych w sieci. Spdtka zadbata nawet o mozliwo$¢ podiaczenia juz istniejacych
kont sklepowych pod mozliwo$¢ logowania zewngtrznym uwierzytelnieniem. Kolejnym krokiem
bylo zainstalowanie zupelnie nowego programu lojalnosciowego w sklepach internetowych.
Ktory oferuje szereg nowych mozliwo$ci konfiguracji i zarzadzania programami lojalnosciowymi w
sklepach internetowych. Te rozwigzania oraz szereg poprzednich, wprowadzonych wczesniej,
sytuuja usluge Spélki jako absolutnego lidera pod wzgledem rozwiazan lojalno$ciowych na
rynku oprogramowania sklepow internetowych.

Spotka we wrzesniu systematycznie wprowadzata na rynek nowe, darmowe, tematyczne maski
STANDARD. Dzi¢ki tematycznym maskom utatwione zostato uruchomienie branzowych sklepow.
Spéika liczy, ze przyczyni si¢ to do wzrostu ilosci obstlugiwanych sklepoéw. Zarzad podkresla, ze
wszystkie nowe maski przygotowane sa od razu w jezyku angielskim i beda oferowane na
rynkach zagranicznych.

Na koniec wrzes$nia Spotka obstugiwala 1508 sklepow internetowych, czyli o 51% wiecej niz w
wrzesniu 2010 roku i 252% wiecej niz we wrzesniu 2009 roku. Wzrosty rowniez szacunkowe
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przychody. Wedlug szacunkéw wyniosly one 345 000 zlotych netto, czyli 0 13% wiecej niz we
wrzesniu 2010 roku i o 82% wiecej niz w wrzesniu 2009 roku. Szacunkowe przychody za trzeci
kwartatl przekraczaja milion zlotych netto.

Duza innowacyjnos$¢ i inwestycje w poprawe wydajnosci i jakosci obstugi klientow silnie wspierane
dzialaniami promocyjnymi, szczego6lnie PR, podjete od poczatku 2010 roku przynosza pozytywny
efekt w postaci nowych zamowien i rosngcego zainteresowania mediow oraz klientow Spotka.

ll. Wykaz wszystkich informacji opublikowanych przez Emitenta w trybie
raportu biezgcego w okresie objetym raportem.

W wrze$niu 2011 roku Spétka przekazala do publicznej wiadomoS$ci za posrednictwem systemu
EBI raporty:

1. 8 wrzesénia 2011 roku raport miesieczny za sierpien 2011 r.

We wrze$niu 2011 roku Spélka nie przekazala do publicznej wiadomoS$ci za posrednictwem
systemu ESPI zadnego raportu.

lll. Informacje na temat realizacji celéw emisiji, jezeli taka realizacja, chocby
W czesci, miata miejsce w okresie objetym niniejszym raportem.

IAI S.A. realizuje aktualnie projekty inwestycyjne, przy ktdérych wykorzystywane sg m.in. §rodki
pochodzace z emisji akcji serii C. Sa to przede wszystkim: zwigkszanie zatrudnienia, ttumaczenia na
jezyk angielski oraz staly rozw¢j ustugi i penetracja rynku polskiego.

Z uwagi na dokonywane inwestycje oraz posiadane przed emisja akcji serii C wtasne $rodki finansowe
trudno jest jednoznacznie okresli¢ skale wykorzystania srodkéw pochodzacych z emisji przy
realizacji poszczegdlnych projektow.

Srodki pozyskane z emisji wykorzystywane sg zgodnie z celami emisyjnymi tzn. zwickszenia udziatu w
rynku polskim i dokonania ekspansji zagranicznej.

V. Kalendarz inwestora obejmujgcy wydarzenia majgce mie¢ miejsce w
miesigcu pazdzierniku i listopadzie, ktore dotyczg Emitenta i sg istotne z
punktu widzenia intereséw inwestoréw.

W miesigcu wrzesniu i pazdzierniku beda miaty miejsce nastgpujgce wydarzenia korporacyjne
Emitenta:

1. 8 listopada 2011 — raport miesigczny za pazdziernik 2011 r.

2. 14 listopada 2011 — raport kwartalny za III kwartat 2011 r.

Zawsze aktualny kalendarz oraz archiwalne raporty mozna sprawdzi¢ na stronach internetowych IAI
S.A. w dziale relacji inwestorskich
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